
Evolution and Use of 
Social Networks in 

ChileFrom a hobby to a means of communication, work 
and survival



First Forms of Social Networks that hit 
Chile

During the late 90’s, early 2000….



The Fotolog Phenomenon

Fotolog was created in 2002. 

By 2007, 34% of its users world wide were 
from Chile

Today, there are over 7.570.000 chilean 
fotolog accounts  One Third

Source: http://serdigital.cl



…is here to stay

Founded in 2004

Global Audience: 526.000.000

70% of Users are outside the USA

In  February  2008,  Facebook  launched  a  Spanish
Version

Today,  there  are  over  7.2M  chilean  facebook 
accounts, 43% of the country’s population

Source: http://checkfacebook.com



…and Microblogging

Founded in 2006

First Chilean joined in October 2006

Spanish version launched in November 2009

1 of every 5 Twitter users is Latinamerican

Today: Approximately 900.000 Chilean accounts, 
equivalent to 0.5%

Source: @jennadawn,  @kemeny_x



The curious case of 

Empire Avenue was founded in September 2009

First Beta launched in February 2010

Received invitation from Canadian cousin early 
June 2010. 

By July 1st there were thousands of new accounts 
from Chile, and I was among the top 3 highest 
stocks

Today, One Third of the members come from Chile
Source: Dups, CEO Empire Ave



…and the Earthquake

#RIPAlejandraJonas#RIPAlejandraJonas



…and the Earthquake
After the Earthquake, there was a 500% growth in Chilean Twitter 
users
Over 4,7 million tweets between Feb 27th and March 3rd
Twitter became a source of information to help find missing people

Source: @jennadawn, Yahoo! 
R h



…and the Earthquake 

Twitter helped confirm truths and dismiss false information…

Source: “Twitter, can we trust what we RT?” Yahoo! Research Santiago, Chile



…and the Earthquake 

“Twitter works as a collaborative filter, 
questioning reports that turn out to be 
fake and confirming those that are 
true”

Source: “Twitter, can we trust what we RT?” Yahoo! Research Santiago, Chile



Google activated a person finder tool for people to 
exchange information



Conclusions…

Social Networks are a trustworthy source of 
information

Social Networks are one of the best ways to 
create viral Marketing campaigns and buzz

Social Networks provide information on a 
timely manner, sometimes before other 
sources

Social Networks can save lives
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